SATZUNG
der GroBen Kreisstadt Villingen-Schwenningen
liber
Werbeanlagen fiir den Stadtbezirk Schwenningen

(Werbesatzung Schwenningen)

Aufgrund §§ 73 und 74 der Landesbauordnung fiir Baden-Wirttemberg (LBO) vom
28.11.1983, zuletzt gedndert am 01.04.1984, in Verbindung mit §§ 3 Abs. 2, 4 Abs. 1, 9 Abs.
7 und 12 des Baugesetzbuches (BauGB) vom 08.12.1986 sowie § 4 der Gemeindeordnung
von Baden-Wiirttemberg vom 03.10.1983, zuletzt geandert am 18.05.1987, hat der Gemein-
derat der Stadt Villingen-Schwenningen am 19.12.1988 / 11.10.1989 als &rtliche Bauvor-
schrift folgende Satzung beschlossen:

1.

§1

Gegenstand

Diese Satzung regelt die Zulassigkeit von Werbeanlagen im Sinne von § 2 Abs. 8 LBO.

2. Unbertihrt bleiben die Vorschriften des Denkmalschutzrechtes, die Regelungen, nach

denen Sondernutzungen an 6ffentlichen Strallen, Wegen und Platzen einer Erlaubnis
bedrfen, die Bestimmungen, die die Anbringung von Werbeanlagen aus Griinden der
Verkehrssicherheit auf 6ffentlichen Stralten, Wegen und Platzen regeln, das Natur-
schutzrecht, die stadtische Polizeiverordnung sowie weitergehende Gestaltungsbestim-
mungen in Bebauungsplénen.

§2

Geltungsbereich

Die Satzung gilt fur die im beigefiigten Lageplan gekennzeichneten Bereiche (Zone 1 und
Zone 2) und in Gebieten geman § 13 Abs. 4 LBO. Der Lageplan nach Satz 1 ist Bestand-
teil dieser Satzung.

Der Geltungsbereich der Zone 1 umfalt den Schwenninger Innenstadtbereich und die
gekennzeichneten Flachen entlang folgender Strallen und Platze:

Alleenstralie, Alte HerdstralRe, Alter Angel, Arminstrale, Australle, August-Bebel-StralRe,
Barenstralle, Bildackerstrale, Birkstralle, Brandenburger Ring, Dauchinger Stralle,
Friedrich-Ebert-Strale, Gartenstralle, HarzerstralRe, Hockenplatz, Hockenweg, In der
Muslen, Jakob-Kienzle-Stralle, Kirchstrale, KreuzstralRe, Kronenstralle, Marktplatz,
Marktstrale, Metzgergasse, Muslenplatz, Neckarstrale, Oberdorfstralie, Pfarrer-Schmid-
Stralle, Romerstralle, Rottweiler Strale, Salinenstrale, Schopfelenstrale, Schiitzen-
stral’e, SpittelstralRe, Sturmbtihlstralle, UhlandstraRe, Villinger Stralle, Walter-Rathenau-
Stralle, Wasenstralle.

Fir die Zone 1 gelten die §§ 1 bis 7 sowie 9 bis 13 dieser Satzung.
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3. Der Geltungsbereich der Zone 2 umfalit die gekennzeichneten Flachen entlang folgender
Stralen.

Burgstralie, Erzbergerstralie, Gunnentalstralte, Lichtensteinstralle, Lochensteinstralte,
Mdglingstralie, Miihlweg, Talstralie, Villinger Strale, Wannenstralle.

Fir die Zone 2 gelten die §§ 1 bis 3, 7 und 8 sowie 10 bis 13 dieser Satzung.

4. In Gebieten gemanl § 13 Abs. 4 LBO gelten ergénzend zur Landesbauordnung die Vor-
schriften der §§ 1 bis 3, 5 bis 7 sowie 10 bis 13 dieser Satzung.

§3

Allgemeine Anforderungen

Werbeanlagen sind so zu errichten, anzuordnen, zu gestalten und zu unterhalten, daf sie
nach Form, Malstab, Werkstoff, Farbe und Gliederung das Erscheinungsbild der baulichen
Anlagen, mit denen sie verbunden sind sowie das Erscheinungsbild der sie umgebenden
baulichen Anlagen, das StralRenbild und den stadtebaulichen Charakter nicht stéren.

§4

Besondere Vorschriften

1. Werbeanlagen sind nur in den zwischen &ffentlichem Raum und Gebé&ude liegenden
Grundstiicksteilen sowie an den strafllenseitigen Fassaden von Geb&uden zulassig, nicht
jedoch an Erkern, Balkonen oder Fensterladen.

2. Werbeanlagen sind nur an den Statten der Leistung zul&ssig.

3. An jeder dem offentlichen Verkehrsraum zugewandten Geb&udeseite ist fiir jede Leis-
tungsstétte nur eine Werbeanlage zulassig.

4. Werbeanlagen sollen von Tor-, Tir-, Fensteréffnungen, Durchgéngen, Fensterladen,
Stein- und Holzgewé&nden, Putzfaschen und Gesimsen einen Mindestabstand von 0,20 m
einhalten. Sie diirfen nicht auf Fassaden benachbarter Gebaude iibergreifen.

5. Werbeanlagen oberhalb der Traufkante oder der Attika sind unzulassig.

6. Ausleger und Stechschilder sind nur bis zu einer Ausladung von 0,80 m zulassig. Fir
kunsthandwerklich gefertigte Ausleger kénnen Ausnahmen vorgesehen werden. In die-
sem Fall miissen Ausleger aus einem tragenden und einem hangenden Teil bestehen.
Das tragende Teil mul filigran wirken und aus Metall hergestellt sein. Das hangende Teil
muf einen Bezug zu den angebotenen Waren oder Dienstleistungen aufweisen (symbo-
lische Darstellung ist zulassig), ein Erkennungssymbol fiir den Berufsstand darstellen
oder einen Bezug zur Ortlichkeit aufweisen.

7. Sich bewegende Werbeanlagen sind nicht zulassig.

8. Schaufenster, sonstige Fenster, Tlren oder Tore sollen nicht zugestrichen oder zuge-
deckt werden. Fensterflachen in Obergeschossen dirfen nicht flir Werbezwecke genutzt
werden. Im Einzelfall kbnnen Ausnahmen von Satz 1 gestattet werden, wenn betriebsbe-
dingte Griinde dies erfordern, beispielsweise bei zeitlich begrenzten Sonderveranstaltun-
gen, wenn offentliche Interessen nicht entgegenstehen.

9. Werbefahnen und Spruchbander sind unzulassig. Dieses gilt nicht fiir Sonderveranstal-
tungen, wenn die Werbeaktion die Dauer eines Monats nicht Giberschreitet.

Werbesatzung flr den Stadtbezirk Schwennigen



-3-

§5
Beleuchtete Werbeanlagen (Leuchtreklame)

Leuchtreklameanlagen sollen eine Gréfie von 4 m? nicht Uberschreiten. Bei Einzelbuch-
staben oder -zeichen richtet sich die Grélenbemessung nach § 7.

Die Beleuchtung von Werbeanlagen muf} blendfrei sein. Lauf-, Wechsel- und Blinklicht-
schaltungen sind nicht zulassig.

§ 6
Nicht beleuchtete Werbeanlagen

Nicht beleuchtete Werbeanlagen sollen eine GrélRe von 6 m? nicht Uiberschreiten. Bei
Einzelbuchstaben oder -zeichen richtet sich die Grélenbemessung nach § 7.

Grelle und fluoreszierende Farben sind unzuldssig.

§7

Berechnung der WerbeanlagengrofRe

Die Flache von Werbeanlagen, die lediglich aus Einzelbuchstaben oder -zeichen beste-
hen, wird ermittelt, indem die Werbeanlage durch je zwei senkrechte und waagerechte
Hilfslinien umfahren wird. Der Flacheninhalt des sich ergebenden Rechtecks stellt die
Grolle der Werbeanlage dar.

§8

Haufungen

Storende Haufungen von Werbeanlagen geman Satz 2 sind nicht zul&ssig. Storende
Haufungen liegen vor, wenn Werbeanlagen, die eine Flache von 5,00 m? und mehr auf-
weisen, einen geringeren Abstand als 100 m voneinander haben und von einem im 6f-
fentlichen Verkehrsraum liegenden Standort aus gleichzeitig im Blickfeld eines Betrach-
ters liegen.

. Werbeanlagen an der Stéatte der Leistung kénnen unabhangig von der in Abs. 1 angege-
benen Mindestentfernung errichtet werden. Fremdwerbung mul® diesen Abstand auch
gegentiiber Werbeanlagen an der Statte der Leistung, die 5 m? und mehr aufweisen, ein-
halten.

§9

Bestehende Anlagen

Werbeanlagen, die vor Rechtskraft dieser Satzung genehmigt wurden, bedurfen bei gestalte-

rischen oder inhaltlichen Veranderungen einer erneuten Genehmigung, die sich nach den
Vorschriften dieser Satzung richten muf}. Satz 1 gilt nicht fiir inhaltliche Veranderungen bei
Werbetragern, die fir wechselnde Informationen bestimmt sind (z. B. Anschlagtafeln).
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§10
Genehmigungspflicht

Die Errichtung von Werbeanlagen bedarf einer Baugenehmigung. Werbeanlagen, die an
der Statte der Leistung nur bis zu 3 Monaten angebracht oder aufgestellt werden, Na-
mensschilder bis zu 0,2 m? sowie befristet angebrachte Werbeanlagen politischer Par-
teien bleiben hiervon unberiihrt.

§ 11
Befreiungen

Fur Ausnahmen und Befreiungen gilt § 57 der Landesbauordnung von Baden-
Wiirttemberg in der Fassung vom 28. November 1983.

§12
Ordnungswidrigkeiten

Zuwiderhandlungen gegen die Vorschriften dieser Satzung oder gegen vollziehbare An-
ordnungen aufgrund dieser Satzung kénnen gemaR § 74 der Landesbauordnung mit ei-
ner Geldbulle bis zu 5.000,00 Deutsche Mark geahndet werden.

§13
Inkrafttreten

Diese Satzung tritt nach § 73 Abs. 5 der Landesbauordnung in Verbindung mit § 12 des
Baugesetzbuches am Tag ihrer &ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Villingen-Schwenningen, den 19.12,1988 / 11.10.1989

Birgermeisteramt
In Vertretung

gez.

Kihn
Erster Blrgermeister
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